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摘 要 : 近 几 年 来 ， 随 着 社会 经 济 不 断 的 发 展 ， 传 统 媒 体 和 新 媒体 在 行业 中 处 于 竞争 地 位 ,但 是 也 出 现 不 断 磨合 融合 的 局 面 。 
在 互联 网 发 展 下 ， 形 成 了 信息 化 的 全 媒体 时 代 ， 在 经 济 全 球 化 和 产业 多 元 化 发 展 背 景 下 ， 传 统 的 媒体 应 该 怎样 更 好 地 发 挥 自 
己 的 特色 ， 树 立 品 牌 意识 ,就 需要 不 断 加 大 传统 媒体 内 容 制 作 上 的 活力 。 
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随 着 计算 机 技术 的 不 断 普及 ， 卫 星 通讯 技术 的 不 断 发 展 
形成 了 新 兴 的 传播 媒介 一 一 互联 网 。 在 新 兴 的 媒介 支撑 下 ， 
形成 了 一 种 新 的 媒体 形态 ， 我 们 将 它 称 作 新 媒体 。 新 媒体 是 
伴随 着 网 络 发 展 而 不 断 产生 的 ， 已 经 成 为 发 展 最 快 、 影 响 较 
为 深远 的 媒体 。 新 媒体 迎合 了 当代 人 们 的 生活 需求 ， 满 足 了 
随时 随地 传递 信息 的 互动 性 表达 和 信息 的 需求 。 新 媒体 在 传 
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传统 媒体 本 身 对 于 受众 来 说 影响 最 大 的 就 是 电视 ， 各 个 
省 市 电视 台 会 发 布 电视 中 的 内 容 , 电视 台 是 党 和 政府 的 喉舌 ， 
很 多 电视 台 为 了 吸引 受众 不 断 塑造 着 自身 的 品牌 特色 来 提高 
收视 率 。 为 什么 那么 多 人 喜欢 看 湖南 卫视 ”湖南 卫视 并 不 仅 
仅 是 靠 综艺 节目 , 每 一 个 栏目 都 给 了 观众 良好 的 娱乐 性 体验 ， 
在 观众 娱乐 体验 方面 可 以 不 断 宣 传 ， 任 何 媒 体 都 很 难 像 湖南 
卫视 主打 的 就 是 娱乐 节目 ， 比 如 说 是 《快乐 大 本 营 》《 超 级 


播 时 ， 目 的 性 和 主动 性 更 强 ， 而 且 在 使 用 和 内 容 选 择 上 更 具 
个 性 化 。 新 媒体 的 发 展 冲击 着 传统 媒体 行业 ， 同 样 也 冲击 着 
传统 媒体 应 有 的 行业 地 位 。 
1. 时 代 背 景 

传统 媒体 由 于 受到 了 单 向 的 传播 媒介 限制 ， 在 传播 内 容 
时 , 容易 产生 众 口 难 调 的 现象 。 传 和 受 两 者 的 交流 较为 困难 。 
近 几 年 来 , 由 于 互联 网 的 发 展 和 进步 , 新 媒体 市 场 不 断 扩大 ， 
对 于 新 媒体 的 数量 需求 也 不 断 增加 ， 新 媒体 行业 在 发 展 中 出 
现 了 拥挤 和 重复 现象 。 导 致 很 多 新 媒体 在 运营 中 不 能 便利 ， 
出 现 频 繁 融资 的 状况 ， 在 经 营 过 程 也 面临 着 巨大 的 困境 。 在 
传统 媒体 和 新 媒体 发 展 过程 中 ,传统 媒体 面 对 新 媒体 拥有 着 
不 可 替代 的 优势 ， 但 是 缺乏 相应 的 稳定 性 ， 而 传统 媒体 发 展 
较为 长 入 ， 本 身 就 积攒 了 很 好 的 口碑 和 品牌 ， 最 大 的 优势 就 
是 它 内 容 的 原创 性 。 事 实 上 很 多 新 媒体 在 运营 过 程 中 ， 无 论 
是 网 络 运营 商 还 是 手机 无 线 运营 商 ， 从 内 容 上 都 在 尝试 着 不 
断 摆 脱 服务 提供 商 和 内 容 提供 商 ， 自 己 做 内 容 ， 自 己 发 布 。 
但 是 相 比较 之 下 ， 传 统 媒体 由 于 积累 了 多 年 的 经 验 ， 它 形成 
的 品牌 影响 力 是 巨大 的 ， 而 且 在 短 时 间 之 内 ， 新 媒体 没有 办 
法 超越 传统 媒体 ， 传 统 媒体 就 需要 不 断 加 强 受众 才能 打下 发 
展 的 坚实 基础 ， 不 断 提 高 传统 媒体 发 展 的 竞争 力 ， 这 是 传统 
媒体 发 展 的 重要 法 则 。 
2. 传统 媒体 “品牌 ”塑造 
2. 1 电视 品牌 


女声 》 和 《爸爸 去 哪儿 》， 也 因此 湖南 卫视 的 收视 率 较 高 。 

但 是 传统 媒体 在 运营 过 程 中 ， 并 不 仅仅 只 有 湖南 卫视 这 
样 的 娱乐 节目 ， 还 有 很 多 品牌 性 的 栏目 ， 比 如 说 江苏 卫视 
火 的 《非诚勿扰 》。 在 一 定 程度 上 ，《 非诚勿扰 》 不 仅仅 
一 种 相亲 节目 ， 它 的 受众 群 覆盖 了 各 个 年 龄 、 各 个 层次 、 各 
个 人 群 ， 而 且 非 诚 勿 扰 解 决 了 人 类 社会 的 一 个 核心 的 问题 就 
是 婚姻 ， 婚 姻 问 题 影 响 了 人 们 生活 中 的 方方面面 ， 当 观众 在 
观看 时 不 仅仅 满足 了 自身 的 娱乐 需求 ， 还 可 以 了 解 各 种 人 的 
心态 和 观念 。 

还 有 一 款 最 为 火爆 的 节目 莫 过 于 浙江 卫视 的 《中 国 好 声 
音 》， 国 内 的 音乐 节目 非常 多 , 但 是 《中 国 好 声音 》 却 能 一 
路 而 起 。 这 是 因为 《中 国 好 声音 》 具 有 它 独特 的 比赛 设计 规 
模 ， 比 赛 更 具有 公开 性 ， 而 且 选 手 和 选手 ， 导 师 和 选手 之 间 
更 具有 人 情 味 ， 这 是 节目 发 展 的 核心 。 让 观众 平时 压抑 的 心 
灵 ， 得 到 了 放松 ， 同 时 节目 也 会 形成 一 种 内 在 的 动力 。 

2. 2 广播 品牌 

广播 是 传统 媒体 在 发 展 过 程 中 的 一 大 平台 ， 近 几 年 来 广 
的 发 展 受 到 了 电视 、 网 络 媒体 等 多 种 媒体 的 冲击 ， 随 着 社 
的 发 展 ， 广 播 的 发 展 平台 是 极度 低迷 的 。 但 是 社会 经 济 化 
断 的 发 展 ， 人 们 对 于 车 的 需求 量 不 断 增加 ， 而 车 载 收 音 机 
广播 行业 带 来 了 另 一 番 发 展 的 天 地 。 在 当今 社会 ， 广 播 行 
的 竞争 十 分 激烈 ， 同 质 化 现象 也 越 来 越 普 遍 ， 如 果 想 要 打 
听众 收听 ， 品 牌 塑造 是 关键 。 广 播 品牌 需要 达到 全 方位 的 
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塑造 ， 形 成 深刻 塑造 的 广播 频道 ， 很 多 广播 频道 的 定位 不 一 
定 准 确 和 清晰 ， 在 市 场 竞争 中 处 于 摇摆 不 定 的 地 位 。 从 策略 
上 来 说 ,盲目 或 者 是 游击 战 的 广告 模式 ， 让 品牌 在 充 争 中 没 
有 个 性 可 言 ， 同 时 也 浪费 了 大 量 的 推广 资源 。 
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3. 2 树立 品牌 意识 

媒体 发 展 想 要 成 功 就 需要 建立 品牌 意识 ， 需 要 形成 一 系 
列 的 品牌 传播 手段 ， 包 装 问题 目前 被 媒体 越 来 越 重视 ， 对 于 
一 个 媒体 来 说 , 如 何 衡 量 媒体 的 成 败 就 需要 看 媒体 的 受众 群 。 


广播 平台 如 果 想 要 得 到 发 展 ， 就 需要 形成 一 套 灵活 多 变 
的 品牌 推销 政策 ， 调 研 分 析 好 目标 、 听 众 的 收听 报告 ， 以 及 
广播 市 场 的 分 析 。 了 解 听众 市 场 的 收听 情况 和 对 于 广播 品牌 


而 且 对 于 媒体 来 说 ， 媒 体 的 创办 水 平和 广告 创收 也 决定 了 传 
媒 企业 的 营销 手段 。 如 果 媒 体 在 运营 过 程 中 ,没有 形成 相应 
的 影响 ， 一 时 不 能 通过 有 效 的 营销 传播 手段 来 为 自身 打造 品 


的 定位 诉求 和 包装 ， 为 听众 打造 一 款 满 足 听众 需求 的 广播 频 
道 。 这 样 既 可 以 为 广告 客户 创造 投放 的 平台 ， 同 时 也 可 以 让 
客户 对 于 品牌 产生 一 种 依赖 感 ， 提 升 广播 平台 的 收听 率 ， 实 
现 社会 的 经 济 化 效益 。 
2. 3 纸 媒 

在 网 络 媒体 的 冲击 和 融合 下 ， 纸 媒 行业 已 经 慢 慢 地 随 着 
人 们 的 视线 不 断 转 移 ， 如 果 纸 媒 品 牌 想 要 在 激烈 的 市 场 竞 争 
中 提高 媒体 读者 和 客户 的 忠实 度 就 需要 在 客户 心中 树立 起 品 
牌 意识 。 

品牌 在 一 定 程度 上 代表 了 思想 品位 和 层次 ,具有 独创 性 ， 
为 了 塑造 企业 的 形象 ， 从 内 容 到 形式 上 ， 从 新 闻 文 字 稿 、 版 


牌 意识 ， 最 终 会 在 竞争 中 被 淘汰 。 

对 于 很 多 企业 来 说 ， 一 个 企业 的 营销 传播 活动 会 将 产品 
卖 给 消费 者 ， 而 对 于 营销 中 的 媒体 来 说 ， 进 行营 销 传播 的 目 
的 是 为 了 将 媒体 卖 给 广告 商 ， 但 是 媒体 品牌 的 打造 并 不 是 很 
成 功 , 很 多 媒体 拥有 很 多 受众 和 知名 度 , 但 是 缺乏 市 场 意识 。 
如 果 一 家 好 媒体 、 好 栏目 创收 不 力 就 不 能 成 为 好 品牌 ， 要 塑 
造 品牌 效应 就 需要 不 断 完 善 品牌 化 。 
4. 总结 

品牌 的 塑造 就 是 为 了 让 受众 体会 到 品牌 效益 和 品牌 媒 
体 。 而 传统 媒体 就 时 代 来 说 它 已 经 慢 慢 和 时 代 发 展 脱离 了 ， 
必须 在 继承 中 创新 ， 在 创新 中 发 展 ， 网 络 媒体 的 取胜 并 不 是 


面 设计 和 印刷 质量 等 多 种 形象 设计 上 都 具有 独特 的 风格 ， 再 
通过 全 方位 塑造 品牌 形象 , 不 断 增加 客户 和 读者 的 服务 意识 ， 
充分 发 挥 媒体 形成 的 品牌 优势 利用 媒体 形成 的 品牌 声誉 ， 在 
读者 中 形成 一 定 的 认识 度 ， 共 同 营造 品牌 的 社会 竞争 力 。 在 
纸 媒 运营 过 程 中 可 以 和 政府 、 兄 弟 媒体 中 介 企业 、 广 告 公司 
相互 合作 ， 将 品牌 意识 不 断 渗透 各 个 行业 之 中 去 ， 再 发 展 培 
训 咨 询 等 多 种 活动 ， 发 挥 纸 媒 传递 信息 沟通 的 工作 和 服务 能 
力 ， 以 此 来 达到 经 济 效 益 的 增长 。 

3. 传统 媒体 在 融合 中 的 品牌 意识 创新 途径 

在 这 个 信息 化 时 代 ， 如 何 才能 保证 企业 的 品牌 营销 和 媒 

体 的 影响 力 不 断 扩大 ， 成 为 了 企业 营销 的 关键 。 
3. 1 整合 思维 发 展 潜在 客户 
首先 ， 在 企业 中 需要 不 断 创 新 整合 思维 ， 加 大 与 媒体 平 
台 之 间 的 互动 ,在 进行 品牌 形象 塑造 时 ， 要 充分 发 挥 传统 媒 
体 的 优势 。 比 如 说 报纸 、 广 播 、 电 视 等 多 种 媒体 的 覆盖 面 ， 
针对 目标 客户 和 潜在 的 客户 ， 借 助 媒体 的 平台 形成 一 定 的 时 
效 性 。 根 据 媒体 本 身 的 受众 不 同和 发 展 阶段 不 同 ， 形 成 传统 
媒体 和 自 媒体 相互 结合 和 整 和 的 传播 方式 。 其 次 ， 在 内 容 上 
要 具有 前 瞻 性 ， 注 重 科技 的 发 展 和 传播 的 手段 ， 需 要 不 断 与 
时 俱 进 ， 更 新 传统 的 媒体 ， 引 起 更 多 粉丝 的 传播 和 分 享 ， 寻 
找 潜在 的 用 户 ， 将 潜在 的 用 户 不 断 转换 为 目标 用 户 。 在 这 个 
信息 爆炸 的 时 代 需 要 有 价值 、 有 深度 的 观点 和 接地 气 的 态度 。 
在 传播 上 要 注重 图 文 并 茂 和 视觉 化 的 表达 ， 增 强 文 章 传输 的 
娱乐 性 。 

在 企业 营销 运行 时 要 注重 创新 营销 模式 ， 加 大 传播 的 互 
动 性 和 企业 的 参与 度 ， 在 媒介 营销 时 要 通过 创新 性 、 独 特性 
的 表达 把 营销 手段 中 的 内 容 、 产 品 的 服务 和 品牌 通过 不 同 的 
形式 表现 出 来 。 以 此 来 吸引 消费 者 的 注意 力 ， 当 客户 从 媒介 
获取 了 产品 和 信息 之 后 也 可 以 举办 线 下 活动 或 者 线 下 体验 的 
方式 ， 加 大 传播 力度 。 在 媒体 企业 营销 时 可 以 通过 营销 ， 不 
断 积累 粉丝 ， 培 养 粉 丝 ， 注 重 口碑 效益 和 口碑 宣传 ， 增 强 传 
播 的 效率 。 


育 目 的 转型 ， 而 是 通过 网 络 计 算 机 信息 时 代 的 不 断 积累 形成 
的 品牌 建设 。 才 能 让 品牌 的 标志 受到 受众 的 认可 和 喜爱 ， 
在 经 济 浪潮 下 不 断 创 新 和 发 展 才 可 以 让 传统 媒体 立 于 不 败 之 
地 ， 让 更 多 的 媒体 人 坚守 在 岗位 。 曲 
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